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Carta ao leitor

Em novembro de 2025, o Brasil sediara
pela primeira vez uma Conferéncia

das Partes da ONU sobre Mudancas
Climaticas - COP30. O evento sera
realizado em Belém (PA), no coragao
da Amazo6nia, um simbolo potente e
estratégico da urgéncia climatica que
enfrentamos.

A escolha de Belém como sede desse
evento global reforca o papel histérico
do Brasil nas grandes discussoes
sobre clima, desenvolvimento e justica
socioambiental, um protagonismo que
remonta a momentos como a ECO-92
e a Rio+20. A COP30 representa uma
nova oportunidade de renovar esse
compromisso, agora com foco na agao
concreta e na lideranca em solugdes
sustentaveis em escala global.

Diante desse cenario, desenvolvemos o
Termémetro das Redes: COP30 Amazbnia
com um objetivo claro: ajudar empresas
a se posicionarem com base em dados
reais. Afinal, dados nao sao apenas
numeros, mas uma bussola para agir
com coeréncia. Analisamos mais de

376 mil mencgdes, tendéncias de busca,
sentimentos e perfis dos interlocutores.

Em parceria com a Polis Consulting e a
P&R Comunicacao Estratégica, mais do
que informar, neste material procuramos
oferecer insights para empresas,
instituicdes e liderangas que desejam
compreender as conversas sobre o
evento e como se posicionar de forma
estratégica nesse contexto.

Neste material, vocé encontrard uma
analise do buzz digital, oportunidades
de participacao institucional, estratégias
de engajamento e os caminhos possiveis
para construir presenca relevante,

seja no congresso em Belém, seja

nas conversas que antecedem ou que
acontecem além dele..

A COP30 é uma vitrine e também

um grande desafio! Como marcas,
organizagoes e sociedade civil,
seremos cobrados nao apenas pelo que
mostramos, mas por aquilo que de fato
entregamos.

Boa leitura.

Paulo Andreoli
Fundador e CEO da AND, ALL - Reputacdo e influéncia
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,METODOLOGIA

Este estudo foi construido a partir da coleta e analise de dados
publicos disponiveis nas principais plataformas digitais, no periodo
de janeiro de 2024 a marco de 2025.

As fontes empregadas incluem:

Google Trends

para aferir o volume e a natureza das buscas
relacionadas a COP30 e termos correlatos;

Answer the Public

ferramenta que identifica perguntas frequentes
feitas por usuarios no Google;

Brandwatch

plataforma de social listening usada para coletar mencoes
espontaneas nas redes sociais e portais de noticias.
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Para entender como empresas, marcas e liderancas
podem transformar a COP30 em uma oportunidade
estratégica de comunicacéo, € preciso comecar
pelo que ja esta sendo dito.

Esta secdo traz os primeiros sinais que os dados revelam:
quais temas mobilizam atencao, como evolui o interesse
do publico e onde estdo os focos de engajamento digital.

376 mil
mencgoes espontaneas

sobre a COP30 foram
coletadas para este estudo

27%

com teor negativo,
sobretudo criticas a

infraestrutura da cidade-sede

e a transparéncia dos gastos

61%
das conversas

ocorreram no X
(ex-Twitter)

65%

dos perfis no X
que falam sobre o
tema sao de homens

A tendéncia é clara: a medida que o evento se aproxima,
cresce o volume de conversas e buscas relacionadas ao tema.
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 INTERESSES
SOBRE A COP30

As buscas no Google representam um termémetro direto do interesse e da
curiosidade da sociedade sobre um determinado tema.

Ao analisar os picos e padrdes de pesquisa relacionados a COP30, buscamos
entender como e quando o evento desperta atencdao no publico geral, quais

duvidas sao mais recorrentes e que fatores influenciam esse comportamento,

como anuncios oficiais, noticias ou celebridades envolvidas. A analise permite
identificar oportunidades para educacao, engajamento e producao de conteldo
relevante, tanto por parte de marcas quanto de instituicdes publicas e da midia.

O que descobrimos ao analisar o
histérico de buscas?

Entre janeiro de 2024 e marco de 2025, observamos um comportamento de busca
oscilante, com dois grandes picos de interesse. O primeiro, em agosto de 2024,
coincidiu com o anuncio de que a banda Coldplay fara um show durante a conferéncia,
0 que ajudou a popularizar o evento fora dos circulos especializados. O segundo e
mais expressivo ocorreu nos primeiros meses de 2025, indicando um crescimento
natural de interesse a medida que a COP30 se aproxima.

@ 0Globo

Coldplay aceita convite de Lula e esta confirmado para show y -_———
na COP 30, em Belém, diz jornal 3 1 odi ~

Coldplay abrir COP 30 em Belém: compromisso ambiental com Luia

onfirmada para a abertura da 30° Conferéncia das. V2 \

21 de ago. de 2024 / \
° 14 \
i

Além disso, as buscas também apontaram para temas correlatos. Termos como
“estrada cop 30”, “campanha da fraternidade 2025”, “andré corréa do lago” e “cop 26"
ganharam relevancia, especialmente apds matérias jornalisticas com foco critico na
capacidade do pais de sediar um evento dessa magnitude.

Em parceria com: % @ POLIS Consulting



AND/ALL

Isso mostra que o interesse do publico esta B EE NEWS BRASLL
fortemente atrelado a noticias de impacto (sejam Noticas Brasl Intemacional Economia Saide Ciéncia Tecnologia Vidsos
elas positivas ou negativas) e que a cobertura

da midia pode redirecionar e intensificar esse COP 30: as duras criticas as
interesse. Por exemplo, uma matéria publicada politicas ambientais do Brasil
pela BBC em 20 de marco pode ter impulsionado publicadas em importante

as buscas por Estrada + COP30, ja que faz jornal cientifico

criticas ao Brasil, enquanto pais anfitrido do

“Como anfitrido, o Brasil ndo esta liderando pelo exemplo.”

encontro. A matéria em questdo cita varios
exemplos de praticas ndo sustentaveis do pais,
com destaque para a possibilidade de reabertura

de uma estrada que liga Manaus a Rondo6nia, o que pode “abrir grandes areas da
floresta amazonica a entrada de desmatadores”.

(Estrada - Assunto Aumento repentino E estrada cop 30 Aumento repentino 5)
Desenvolvimento sustentavel - Assunto Aumento repentino  $ campanha da fraternidade 2025 Aumento repentino
Licitagdes publicas - Assunto Aumento repentino  $ andre corréa do lago Aumento repentino
Questao ambiental - Assunto Aumento repentino & cop 26 Aumento repentino  §
Conferéncia das Nagdes Unidas sobre as ... Aumento repentino & coldplay brasil 2025 Aumento repentino  $

Ao adotar a ferramenta Answer the Public, que agrega perguntas frequentes feitas
por usuarios na internet, identificamos uma série de duvidas que reforcam a percepgao
de que o tema ainda é técnico e distante para grande parte da populagdo. As pessoas
querem saber o que é a COP, como ela funciona, por que acontece no Brasil, quem
participa e quais sao os impactos concretos para o pais e para suas vidas.

\ U4
'0' Esse resultado indica que ha espaco para criar contetdo didatico e acessivel,
= com linguagem simples e abordagens mais conectadas ao cotidiano das pessoas.
Para marcas e organizagoes, isso representa uma janela estratégica para assumir
protagonismo na disseminacao de informacao qualificada e confiavel.
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,BUZZ SOBRE
A COP30

Monitorar 0 que se diz nas redes sociais vai além de
medir popularidade: o buzz digital € um indicador
sensivel de expectativas, criticas e oportunidades
que emergem em tempo real.

Para este estudo, analisamos 376 mil mengoes
espontaneas a “"COP30” e termos correlatos, coletadas
entre janeiro de 2024 e margo de 2025 em portais de
noticia, féruns e redes sociais via Brandwatch. Essa massa
de dados nos permite enxergar nao apenas quando o
assunto ganha forga, mas por que ele ganha forga e quem
sdo os atores que amplificam a conversa.

O volume de citagbes se concentrou no primeiro
trimestre de 2025, a medida que a conferéncia se
aproxima (um comportamento que espelha a curva
crescente observada nas buscas do Google). Dois picos
especificos chamam atengao: em fevereiro, um tuite do
ex-presidente Jair Bolsonaro, com cerca de 8 mil re-
postagens, repercutiu declaragdes sobre uma possivel
auséncia dos Estados Unidos, acendendo discussoes
politicas; em marco, reportagens sobre infraestrutura
precaria em Belém multiplicaram questionamentos sobre
a capacidade da cidade-sede. Esses episddios ilustram
como lideres de opinido e cobertura jornalistica atuam
como gatilhos de engajamento.
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(£ JairM. Bolsonaro & @ e
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- Em novembro de 2018, antes de assumir, Jair Bolsonaro néo aceitou a _————
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Temas mais recorrentes

¥ g1(g1) @1 @ 21Ja
Decisao de Trump de retirar EUA do Acordo de Paris é um golpe para a COP 30 no Brasil
https:/jt.co/yhsQibBeQh #g1

Helder Barbalho %

sera realizada em Belém
30? Conferéncia das Nagdes Unidas

v sera em Belém
COP'BO em Belem 478 milhdes
Nagbées Unidas sobre Mudanga do Clima
",
o
organizagao internacional
113 ( cupula do clima
Nacgdes Unidas sobre as Mudancgas Climaticas
Estados Unidos_
floresta amazébnica
crise climatica

conferéncia climatica

Acordo de Paris ===

Fading = Trending

A nuvem de palavras associadas a COP30 revela um campo semantico centrado nas
instituicbes envolvidas, na geopolitica do clima e na localizagdo do evento. Os termos
mais destacados incluem “Estados Unidos”, “"governo federal”, “presidente
Lula”, “Acordo de Paris”, “transicao energética”, "Nagdes Unidas"” e “"COP-
30 em Belém”, indicando que a conversa esta fortemente ancorada nos aspectos

institucionais, diplomaticos e simbdlicos da conferéncia..

Também aparecem com destaque expressoes como “‘floresta amazonica”, “'Rio de
Janeiro”, “Helder Barbalho”, “organizacao internacional” e “capital paraense”,
que reforcam a dimensao territorial e politica da discussdo. O termo “coleta de esgoto”,
embora isolado e discreto na nuvem, sugere preocupagdes pontuais com a infraestrutura
local (tema que aparece com menor intensidade, mas ainda assim relevante).

Diferentemente do que ocorre em outras edicdes da COP, os temas técnicos, como
carbono, desmatamento ou metas climaticas, ndao estao entre os mais visiveis neste
grafico. Isso sinaliza que, até o momento, o debate estd mais concentrado nos
atores politicos e no contexto institucional do que nos aspectos técnicos da
agenda climatica.

9 Em parceria com: % POLIS Consulting
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Ao compararmos com os dados da secao de buscas no Google, percebemos uma
diferenca significativa na natureza das preocupagdes: enquanto as buscas revelam

um alto volume de dlvidas conceituais sobre o que é a COP30, sua importancia e os
impactos para o Brasil, as conversas nas redes sociais estao mais centradas nos atores
politicos, geograficos e institucionais envolvidos na realizacdo do evento. Ou seja, o
Google reflete a necessidade de informagao e letramento sobre o tema, enquanto as
redes sociais indicam posicionamento e opinido sobre seus protagonistas e bastidores.

Hashtags e emojis

.auangaclimatica #desmatameniu
#noticias #armycomibama #cw,
& #mudancasclimaticas #mosquitosgates #.
@aempé #impeachmentdolulaja #pelobemdebelem Haw
#helde,

Jovernolula #meioambiente #yla #oposicao
jaagora #para Hbelém #91 #belem #onu

#o
: #brasil
e #COP30 o =
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ngrandedosul #J #oralula #for(;aehonra #cop29 4

s #fantastico #em22 p A
#cnnbrasil  #amazonia #a‘h%”;éaj.a#SUStemabl“dage_
“tiktok #piracicaba <" ni #globonews #co
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-apetroleo #acaoclimatica
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#cop30amazonia
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'0' Essa diferenca entre intencdo de busca e buzz de conversa é fundamental para
= a construgdo de estratégias: enquanto o primeiro exige contelido explicativo e
educativo, o segundo pede narrativas mais opinativas, posicionadas e atualizadas
com o contexto politico e social.
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A nuvem de hashtags associa a COP30 a trés grandes eixos de conversa.

O primeiro eixo ¢é o institucional-geografico, dominado por #cop30, #belem,
#para e #cop30amazonia. Marcadores que funcionam como “palavras-chave
de localizacdo” e ajudam qualquer conteudo a ser descoberto pelos publicos que
acompanham novidades sobre o evento na Amazonia.

O segundo eixo é o ambiental, com tags como #sustentabilidade, #clima,
#mudangasclimaticas, #meioambiente e #desmatamento. Esses termos
conectam a conferéncia as discussdes de longo prazo sobre transicdo energética
e conservacgao da floresta, oferecendo um terreno fértil para marcas que queiram
educar, divulgar iniciativas ou lancar produtos verdes.

O terceiro eixo é claramente politico: hashtags como #foralula, #forapt,
#impeachmentdolula, #investigacao e até expressdes de apoio a forcas de
seguranca (#forcaehonra) mostram que a COP30 também virou arena para disputas
internas de narrativa. Um sinal de alerta para organizagdes que pretendem participar
sem se contaminar por polarizagdes.

Hashtags emergentes: atencdo estratégica

Algumas hashtags periféricas na nuvem merecem atencdo especial por sinalizarem
dinamicas de mobilizagdo social e ativismo digital, com potencial para crescer
conforme o evento se aproxima:

#pelobemdebelem: usada por grupos locais para defender melhorias
urbanas e garantir que a cidade-sede esteja preparada para receber a COP.
Para empresas com atuagdo na regiao Norte, associar-se a essa hashtag com
projetos reais e investimentos pode gerar alto valor reputacional e senso
de pertencimento comunitario;

#armycomibama: expressdao que mistura ironia, cultura de fa-clube e apoio
a fiscalizagao ambiental. A hashtag viraliza em contextos de defesa do Ibama
e memes de “ativismo digital performatico”. Marcas podem observar esse
movimento como exemplo de como causas ambientais se fundem com
linguagem de rede, especialmente entre jovens;

#mosquitosgates: referéncia critica e bem-humorada a gestdo publica da
salde e saneamento, em especial a presenca de mosquitos e doencgas tropicais
em Belém. Embora tenha tom comico, carrega uma critica estrutural. Para
empresas que atuam em infraestrutura, urbanismo, saide ou inovacao social,
esse tipo de hashtag sinaliza areas de vulnerabilidade reputacional ou de
oportunidade para solugoes reais.

Nota: A hashtag #bbb24 aparece por motivos alheios ao contexto da COP30

(provavelmente por sobreposicao algoritmica ou acidental) e ndo deve ser
considerada estratégica para o acompanhamento do tema.

11 Em parceria com: % POLIS Consulting
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Emojis: tom emocional das conversas

A nuvem de emojis confirma a ambivaléncia do debate digital. Sinais de alerta
(A¥proibicdo (1), indignacdo (¥), criticas (@) e icones de midia (&, &, @)
convivem com simbolos de engajamento ambiental e esperanca, como a arvore @,
o planeta €9, o simbolo de reciclagem € maos dadas e a bandeira brasileira Ed.

Essa mistura de cédigos expressivos revela que o debate sobre a COP30 é ao
mesmo tempo técnico, afetivo, politico e visual. Isso exige das marcas uma leitura
atenta do tom, para evitar deslizes de comunicagao que possam soar oportunistas
ou desconectados da realidade.
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Insights estratégicos

12

Engajamento seguro: adote as tags neutras-institucionais (#cop30, #belem,
#amazonIA) combinadas a termos ambientais (#sustentabilidade, #clima) para
maximizar alcance sem entrar em embates partidarios;

Storytelling local: explorar #belem e #para em conjunto com emojis positivos
(® @ <;juda a humanizar a narrativa e a valorizar a Amazdnia como
protagonista, ndo apenas cenario;

Monitoramento em tempo real: hashtags politicos-reativos (#foralula,
#impeachmentdolula) podem “contaminar” a linha do tempo. Use social listening
continuo para decidir se vale silenciar, reagir ou redirecionar a conversa;

Design de posts: combinar hhashtag curta + emoji tematico aumenta a
escaneabilidade. Ex.: #cop30 @ | #belem cria um par visual que se destaca
em feeds rapidos e em grupos de WhatsApp;

Sincronizagcdao com contetdo educativo: responda ao gap conceitual das
buscas publicando FAQs, infograficos ou glossarios e, depois, amplifique nas
redes com as hashtags corretas, convertendo curiosidade em esclarecimento e,
por fim, em autoridade tematica.
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Sentimento das mencoes

O sentimento das mengdes a COP30 é predominantemente
neutro (56%), seguido por um volume expressivo de
mengoes negativas (27%) e uma presenca mais discreta de
mengoes positivas (17%).

. Positivo

Il Negativo

Neutro

56%

» CNNBrasil (CNN Brasil) @CNNBrasi @
Helder Barbalho convida Donald Trump para a COP30 https://t.co/dgjw68eDgg
+ Reply#3 Repostw Like

W filipebarrost (Filipe Barros sr) @filipebarrost @ 25 Mar
Foi por isso que protocolei o pedido de investigacao no TCU: esse contrato
milionario da COP30 é um escandalo anunciado. O governo Lula conseguiu
transformar até conferéncia ambiental em oportunidade de gastanca
suspeita. Quase meio bilhdo comprometido sem licitagdo, com pagamento
antecipado e nenhuma transparéncia. E o PT em sua forma mais pura...

¥ igornormando (lgor Normando) @igornormando 3 Feb
Turma, pode avisar que é oficial: Manan Carey vem ai no Amazénia Para Sempre, em Be\em'
E ndo para por al: também vamos ter Joelma, Gaby Amarantos, Dona Onete e Zaynara nesse
momento histérico que faz parte da COP30. Belém vai fazer histéria! @

O alto indice de neutralidade esta diretamente relacionado
a natureza das fontes: links de noticias, conteudos
jornalisticos e posts informativos sdo classificados como
neutros, mesmo quando o assunto abordado (como
criticas a infraestrutura ou denuncias sobre obras) tem
viés negativo. Isso significa que o peso da critica pode
estar diluido sob a classificagao neutra, exigindo-se uma
leitura de contexto.

As mengoOes negativas, mais claramente posicionadas,
concentram-se em trés frentes:

e A precariedade da infraestrutura urbana de Belém;

e A conducao politica das obras e dos investimentos;
e O custo do evento para os cofres publicos.
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Ja as mencg0es positivas apresentam um discurso relevante: celebram a oportunidade
de dar visibilidade internacional a Amazonia, de impulsionar compromissos climaticos e
de projetar o Brasil como protagonista em solugdes sustentaveis.

Entdo surge a duvida: “vale a pena ou ndo entrar na conversa agora?”

O cenario exige cautela, mas nao siléncio. Quando somamos mengdes neutras e positivas,
temos 73% do debate sem carga negativa explicita. Isso abre espaco para atuacao, desde
que seja bem contextualizada, responsavel e fundamentada em entregas reais.

Entrar na conversa sem preparo, tom adequado ou alinhamento com o territdrio pode
resultar em percepgao oportunista. Mas ignorar o debate, diante de uma agenda
estratégica como a COP30, também pode ser lido como auséncia.

No capitulo “Highlights e Insights” nés aprofundamos essa conversa. Continue conosco!

Canais de conversa

Mencoes por plataforma

"\

\

1%
3%

31%

61%

X @ Online News

Facebook @ Blogs

Instagram @ Instagram Public
@® Tumbir

Facebook Public
YouTube

Reddit

Review

Tipos de mencao

/ 6%

T 43%

@ Comment/Reply @ Original Post @ Share / Repost

14

Mencoes por
plataforma / 1° tri 2025

Facebook Public . +80%

Online News

Facebook l +482%

Instagram Public l ®EMERGED

YouTube | 1+ 149%
Blogs l +57%
Instagram | +57%
Reddit | 1+ 69%
Forums | +20%

0 25k 50k 75k 100k 125k 150k

Total Mention Volume
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Canais de conversa

A COP30 movimenta uma constelacdo de plataformas, mas o protagonismo absoluto é do
X, que concentra 61% das mengoes totais e teve um crescimento de 633% no volume
de mengodes apenas no 1° trimestre de 2025 (em comparacao com o mesmo periodo de
2024). O X se consolida como o principal espaco de repercussao politica e cobertura em
tempo real, com forte tendéncia ao compartilhamento de contetdo, mas baixo nimero de
comentarios: 51% das interacdes sao repostagens e apenas 6% sao comentarios.

Logo atras, aparecem os portais de noticia online, com 31% das mencoes,
funcionando como ancoras de credibilidade e como fontes que abastecem o X.
A performance dos portais cresce conforme aumentam os anuncios, coberturas

investigativas ou marcos institucionais.

Outras plataformas apresentam trafego mais modesto, mas merecem atencao tatica:

Instagram, com sua vertente visual, € ambiente propicio para campanhas
educativas e de impacto emocional;

YouTube e blogs oferecem espaco para conteudo de aprofundamento;

Facebook publico e foruns, apesar da baixa participagao (1%), mantém nichos
relevantes, sobretudo em publicos maduros ou comunitarios.

Perfil de quem esta conversando

AUTHOR NAME
[OP INTERESTS UNIQUE AUTHORS @ TRENDS @ ﬁ @jairbolsonaro

? @TerezaCrisMS

Q .
Music 648 14%
3 5 Cy M @Luioficial
O Business 529 1%

11696 authors - @rogeriosmarinho

Politics 518 1% & epmarceio972

[ ]
é 5 O/ Sports 392 8% [#¢ @showdavida
i@
21472 authors Technology 290 6% ﬂ @EmmanuelMacron

. @MarcosRogerio

n @silvio_matias

e @programapanico

Finearts 249 5%

TV 225 5%

S\ U4
'0' Marcas e instituicdes que desejam participar da conversa precisam atuar em duas
<= frentes: garantir presenca editorial em veiculos confidveis e, ao mesmo tempo,
amplificar via redes sociais com agilidade e aderéncia a linguagem de cada canal.
O fator “tempo real” do X e a curadoria de credibilidade dos portais devem ser
considerados conjuntamente no planejamento de conteldo.

Em parceria com: % POLIS Consulting
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Lula &
@LulaOficial

Recebi telefonema do Secretério-Geral das Nagées Unidas,
@antonioguterres, para tratar da da mobilizagdo para a COP30, em
Belém. Enfatizei aimportancia de que as novas metas de reducéo de
emissdes de gases do efeito estufa, a serem apresentadas pelos paises
ainda este ano, estejam alinhadas ao objetivo de manter o aumento da
temperatura global em até 1,5° C.

Guterres me informou que manteve contato, nos Gltimos dias, com mais
de 30 pafses e que a quase totalidade deles est4 trabalhando para
apresentar suas novas metas em breve.

Como parte da Parceria Brasil-ONU por Ambig&o Climética, langada em
setembro passado, acordamos em realizar uma cidpula para avaliar o
progresso desse trabalho, incentivar a elaborag@o de metas ambiciosas
e discutir maneiras de fortalecer o multilateralismo para responder
coletivamente ao desafio da mudanca do clima.

8:23 PM - 10 de mar de 2025 - 40,3 mil Visualizacdes

Emmanuel Macron &
@EmmanuelMacron

Feliz em reencontrar o Presidente Lula!

Com o G20 em novembro e a COP30 em 2025, o Brasil esté agindo mais
do que nunca pelo nosso planeta. Ele sabe que pode contar com o
compromisso da Franca ao seu lado.

‘\
Il

AN

—

A Lula

.e Jair M. Bolsonaro @
&

@jairbolsonaro

- Em novembro de 2018, antes de assumir, Jair Bolsonaro nao aceitou a
realizagéo da COP-25 no Brasil.

- Com os Estados Unidos fora do Acordo de Paris, a COP-30 em
Belém/PA, tem tudo para ser um fracasso.

- Lembro, que s6 a ja deficitéria Itaipu- Binacional doou R$ 1,3 bilhdo
para o evento.

Por Valdo Cruz
Comentarista de politica e economia da
GloboNews.

Decisdo de Trump de
retirar EUA do Acordo
de Paris é um golpe
para a COP 30 no
Brasil

A audiéncia que conversa sobre a COP30 é majoritariamente masculina: 65% dos
autores identificados sao homens, ante 35% de mulheres. Esse dado revela uma
assimetria de participacao que pode indicar uma menor penetracdao do tema entre
mulheres ou, alternativamente, um maior protagonismo masculino nos canais onde a

discussdo se concentra.

O cruzamento com os interesses predominantes dos autores aponta para temas
como musica (14%), negocios (11%), politica (11%), esportes (8%) e
tecnologia (6%). Isso demonstra que o publico engajado é multitematico,
interessado tanto em cultura pop quanto em geopolitica, e sugere oportunidades
para criar pontes narrativas interdisciplinares (por exemplo, associar clima a
inovacao, esporte ou entretenimento).

A lista de influenciadores mais engajados inclui politicos de grande visibilidade, como
@jairbolsonaro, @LulaOficial, @EmmanuelMacron, além de personalidades

da midia e programas populares como @showdavida e @programapanico. Essa
composicao reforca o carater polarizado e espetacularizado da discussdo nas redes,
e mostra que a COP30 ja entrou no radar da comunicacdo de massa.

'

S\ U4

-0- Ao planejar engajamento, é fundamental mapear quem dita o ritmo da
< conversa e quais subcomunidades orbitam esse nlcleo. A entrada de

marcas ou instituicdes deve considerar ndo s6 o contelldo da mensagem, mas
também sua ancoragem: quem esta dizendo isso, com que tom, para quem

e em qual ambiente.
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Principais tépicos das conversas

Combustiveis fosseis

Contribuicdes Nacionalmente Determi...
Enfrentamento da crise climatica
Aquecimento global

Mudancas climaticas

Emissdes de gases de efeito estufa
Desmatamento

Financiamento climatico

Transigdo energética
Negacionismo

Pobreza / Miséria Climatica

Meta Global de Adaptacao
Combate ao desmatamento
Emiss&o de carbono

Futuro Regenerativo

Degradacéo de vegetagao nativa

0 1k 2k 3k 4k 5k 6k 7k 8k 9k 10k
Mention Volume
e X Cupula dos Povos fara
"Compromisso do Brasil no Acordo de Paris é se afastar contra po ntos é Co P30 CO m
dos combustiveis fosseis", diz presidente da COP30. o o . ~ .
#RodaViva #COP30 #VeraMigales #TVCultura reivi ndmagoes mdependentes

em Belém

Reunido de 400 movimentos sociais e de ambientalistas acontecera em paralelo ao evento de
clima da ONU, em novembro

Ainda segundo a reportagem, nas demandas da Clpula dos Povos vai
solicitar a Convencdo do Clima, a UNFCCC e a presidéncia brasileira da
cultura.vol.combr COP30 que os - dos combustiveis fésseis fiquem fora da

“Compromisso do Brasil no Acordo de Paris € se afastar dos combustivei...

No Roda Viva, André Corréa do Lago falou sobre como vé a questo da conferéncia. Keerthana eXpliCa quea conferéncia ndo pode ser pa|C0
exploragdo de petréleo na margem equatorial o .
para quem lucra com a destrui¢do ambiental: “Queremos o fim das falsas
solugBes, como os mercados de carbono, a geoengenharia e o sequestro

de carbono, que sdo fantasias que ndo ajudarao a resolver a crise.”

Dominancia da pauta energética

O debate sobre combustiveis fosseis isoladamente representa quase o dobro de todas as
outras categorias somadas. Isso indica que, nas redes, a COP30 esta sendo enquadrada
sobretudo como um referendo publico sobre a velocidade da transicdo energética e a
pressdo para declarar data de expiracdo para petrdleo, gas e carvao;
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NDCs sob holofote

A segunda posicao € ocupada pelas Contribuices Nacionalmente Determinadas -
exatamente o ponto central do ciclo do Acordo de Paris que sera revisado em Belém.
O volume sugere forte interesse em compromissos concretos: metas, métricas e
transparéncia de cada pais;

Téchnico vs. conceitual

Quando cruzamos esses dados com a secao de buscas no Google, notamos um
descompasso:

Buscas - concentram-se em perguntas basicas (“o que é COP30?”, “por que no Brasil?”);
Buzz -mergulha em discussoes altamente técnicas (NDCs, financiamento, emissoes);

Temas socioambientais ganham
tracao, mas ainda sao nicho

Assuntos como desmatamento, pobreza climatica e adaptagao tém volumes
menores, porém apresentam tendéncia de alta (seta ascendente nos dados originais).
Isso abre flancos para empresas e ONGs que queiram destacar solugdes de justica
climatica ou projetos de bioeconomia na Amazonia.

Risco de polarizacao

A presenca de negacionismo (ainda que residual) e a dominancia do X como
plataforma principal reforcam a necessidade de gestao ativa de reputacdo: posts
factuais bem referenciados, porta-vozes técnicos e readiness para responder a

controvérsias de ultima hora.

'0' Ha espaco para contelidos que fagam a ponte entre curiosidade leiga e debate
= especializado — explicando, por exemplo, como a eliminagdo de combustiveis
fosseis aparece nas NDCs brasileiras

18 Em parceria com: % POLIS Consulting



» HIGHLIGHTS
E INSIGHTS

Com base na analise aprofundada de buscas, buzz
digital e dindmica de engajamento, identificamos
um conjunto de reflexdes e diretrizes estratégicas
que podem orientar marcas, organizacoes e
liderancas no caminho até a COP30 (e além dela).

Devo ou nao estar presente no evento?

A COP30 é uma das maiores vitrines globais sobre clima,
meio ambiente, transicdo energética e justica social, e,
pela primeira vez, sera realizada no coracao da Amazonia.
Isso confere ao evento um peso simbdlico e estratégico
inédito para empresas que desejam se posicionar como
relevantes, responsaveis e conectadas com o futuro.

Principais beneficios de marcar presenca:

Visibilidade internacional

¢ Mais de 376 mil mencoes espontaneas sobre a
COP30 em redes sociais e portais entre jan/24 e mar/25;

e Potencial de presenca nos grandes veiculos
de imprensa nacional e internacional. Cobertura
crescente e foco em empresas envolvidas;

e Exposicao a organismos multilaterais, investidores
e formadores de opiniao.

Impulso reputacional em ESG

e Diferencia a marca junto a consumidores e
talentos que valorizam praticas consistentes de ESG.

Networking de alto nivel
¢ A conferéncia reunira lideres globais, governos,
ONGs, académicos, empresas e imprensa

especializada, com destaque para side events com
forte engajamento comunitario e midiatico;
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e Oportunidade de cocriagao de solugdes e visibilidade conjunta
com parceiros estratégicos.

Antecipacao de tendéncias
e Acesso a discussdes que moldarao futuras politicas climaticas e de mercado.
Protagonismo territorial e local

e Estar presente com atuagao real no Norte do pais gera engajamento positivo
e diferencial competitivo;

e Chance de mostrar resultados concretos na Amazonia ou em cadeias sustentaveis;

e Fortalece lagos com comunidades e reforga licenga social para operar.
Engajamento interno e transformacao cultural

e O evento pode ser usado como alavanca interna para engajar colaboradores,
revisar estratégias e mobilizar liderangas em torno da pauta climatica;

¢ Momento ideal para formacgdes internas, letramento climatico e revisdo de
metas de sustentabilidade.

Novas oportunidades de negodcios e financiamento

e Acesso a fundos climaticos, investidores de impacto e programas de incentivo;

e Possibilidade de langar solugdes sustentaveis em um palco de alta demanda.

Riscos de estar presente no evento

1. Greenwashing

Estar fisicamente em Belém ou marcar presenca digital sem uma narrativa
estruturada, sem porta-vozes treinados e, principalmente, sem agbes concretas é
greenwashing. A presenca mal planejada e nao embasada em iniciativas reais pode
gerar cobranga publica, critica da midia e desgaste nas redes sociais, especialmente
em um ambiente com forte vigilancia social e ativismo digital ativo. Vale lembrar que
muitas empresas estarao disputando o mesmo espago, no entanto, as chances de
uma iniciativa negativa ganhar mais que outras positivas é sempre grande.

Se a marca se apresenta comprometida com o clima, mas nao tem metas claras

de reducao de carbono, histérico de impacto positivo ou transparéncia nas acgoes,

a participacdao pode gerar efeito reverso. O ambiente da COP atrai jornalistas
investigativos, influenciadores ativistas e comunidades locais bem informadas, todos
atentos a possiveis inconsisténcias. E fundamental gue as marcas avaliem sua trajetoria
em sustentabilidade e escolham comunicar temas que fagam sentido com esse histérico.
AcOes esporadicas e sem conexao com essa realidade podem soar oportunistas.
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2. Associagcao a controvérsias locais

A COP30 ocorre em uma cidade com infraestrutura

em desenvolvimento e forte cobertura critica sobre
saneamento, mobilidade urbana e desigualdades.
Participar do evento sem entender essas dinamicas pode
gerar associagao involuntaria a problemas publicos,
sobretudo se a marca se posicionar de forma otimista ou
desconectada da realidade local.

3. Polarizagao politica

Como vimos na analise do buzz, o ambiente digital em
torno da COP30 ja estd politizado e polarizado. Estar
presente (especialmente se houver ativacao publica

ou posicionamento) pode atrair ataques de grupos
ideoldgicos ou gerar ruido em publicos sensiveis. E
importante estar preparado para lidar com criticas, trolls
e questionamentos (inclusive fora do tema “clima”).

4. Exclusao e deslocamento de vozes locais

Em um evento sediado na Amazonia, € crescente a
expectativa de protagonismo dos povos originarios,
comunidades tradicionais e organizagdoes da sociedade
civil. A participacao corporativa que ignora essas vozes
pode ser vista como invasiva ou desproporcional,
especialmente em side events que ndao dialogam com
realidades locais. A marca pode ser criticada por “tomar
espaco” em vez de construir pontes.

Como mitigar esses riscos?

e Participar por meio de coletivos, ONGs ou
plataformas multissetoriais, nao de forma isolada;

e Conectar narrativas institucionais a agdes reais

no territério, com impactos que ndo sejam apenas
momentaneos, mas de médio e longo prazo, ou seja,
que facam a diferenca no contexto geral;

¢ Preparar conteldo e porta-vozes com base em dados,
escuta e letramento climatico;

e Mapear riscos com antecedéncia, inclusive com
protocolos de resposta em crise.
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Devo ou nao participar da conversa?

Somente se houver simetria entre imagem projetada e realidade.

O debate sobre a COP30 ja estd em curso nas redes sociais e tende a se intensificar.
Marcas que desejam participar precisam fazé-lo de forma contextualizada,
fundamentada e sensivel as tensdes do ambiente digital. A simples adesao a hashtags
pode parecer oportunista se ndo vier acompanhada de conteldos relevantes e
narrativas coerentes sobre iniciativas sélidas e compromissos transparentes.

Devo ou nao me posicionar sobre os temas?

E importante ter em mente que as marcas serao cobradas pela coeréncia entre discurso e
pratica. Um posicionamento legitimo deve considerar consisténcia histérica, alinhamento
com stakeholders e clareza sobre o que sera entregue, ndo apenas o que sera prometido.

Quais sao as praticas sustentaveis adotadas?

Até o momento, poucas empresas conseguiram se destacar de forma consistente
na conversa digital sobre praticas sustentaveis ligadas a COP30. Ha espaco para
protagonismo, especialmente na apresentacao de solugdes concretas em areas como:

e Infraestrutura;

e Bioeconomia;

e Logistica;

e Energia limpa;

e Educacdo e letramento climatico.

Compartilhar essas praticas, de forma acessivel, transparente e conectada ao territério,
€ uma forma eficaz de se diferenciar.

Blue Zone, Green Zone e eventos paralelos

Entender a geografia da COP é fundamental para planejar sua presenca:

e Blue Zone: espaco diplomatico controlado pela ONU, reservado a delegacdes
oficiais, negociadores e observadores credenciados. Acesso restrito, mas com
grande valor institucional;

e Green Zone: espaco aberto a sociedade civil, empresas e publico em geral.
Um palco ideal para ativacdes de marca, painéis tematicos, experiéncias
imersivas e relacionamento com multiplos publicos;

e Eventos paralelos: sside events organizados por coletivos, universidades,
ONGs e governos locais ganharao forga. Muitos deles contam com cobertura de
midia alternativa e nichada, e podem ser mais eficazes para gerar engajamento
organico do que as zonas oficiais.
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Nao é s6 o0 “E” do ESG

Embora o foco da COP esteja no “"E” de Environmental,

0 “S” de Social ja aparece com forca nos debates digitais.
A inclusdo dos povos indigenas, o protagonismo das
comunidades amazonicas, o debate sobre desigualdade e a
infraestrutura urbana sao temas que cruzam meio ambiente
e sociedade. Ignorar esse recorte pode significar perda de
legitimidade e desconexdao com o espirito do evento.

How-Tos: como agir de forma estratégica
Como estar presente no evento?

e Participar de delegagdes setoriais ou institucionais;

e Estar em coletivos tematicos (por setor, territorio
ou causa);

e Realizar ou apoiar side events na Green Zone ou em
espacos abertos ao publico.

L

L5 Iy

Se houver sentido, como participar da conversa?

e Produzir contelido educativo e posicionado desde ja;
e Engajar em datas-chave do calendario climatico;
e Atuar com parceiros locais e amplificadores legitimos;

e Adotar uma linguagem acessivel, transparente e
culturalmente sensivel.

Letramento climatico e capacitacao das liderancas

Um dos maiores diferenciais reputacionais para marcas sera
O preparo interno.

O letramento climatico ndo pode ser exclusivo do time
de sustentabilidade ou de comunicagao. Precisa alcancar
as liderancas estratégicas, as equipes de operacdo e os
porta-vozes.

Formacdes, dinamicas internas e politicas claras de
posicionamento serao fundamentais para garantir
consisténcia, agilidade e legitimidade durante todo o ciclo
da COP.
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» FAQ

O que é a COP30?

A COP30 ¢é a 302 edicao da Conferéncia das Partes
(Conference of the Parties) da Convengao-Quadro das
Nacbes Unidas sobre Mudancas Climaticas (UNFCCC).
Trata-se de um dos foruns mais importantes do mundo
para negociacdo de compromissos climaticos globais,
reunindo governos, sociedade civil, setor privado

e instituicdes multilaterais. A edicdo de 2025 sera
realizada em Belém do Para, no Brasil, e tera como
foco a revisdo e atualizacdao das metas climaticas dos
paises, as chamadas NDCs (Contribuicdes Nacionalmente
Determinadas).

Qual a importancia da COP30 para o Brasil?

A realizacdo da COP30 na Amazobnia permite ao Brasil
assumir um papel central na diplomacia ambiental
internacional. O pais terd a oportunidade de liderar
discussOes estratégicas sobre preservacdo, clima e
desenvolvimento sustentavel, ampliando sua influéncia
nas decisdes multilaterais sobre o futuro do planeta.

Além disso, o evento tende a atrair investimentos em
tecnologias e solucdes voltadas para a economia verde.
A visibilidade internacional gerada pela COP favorece a
atracao de capital estrangeiro interessado em projetos
sustentaveis e de baixo carbono, estimulando novos
modelos de desenvolvimento para o pais.

A COP30 também reforca o protagonismo da Amazonia
como ativo ambiental e econdmico. Ao sediar o evento, o
Brasil pode dar destaque a bioeconomia e a necessidade
de preservacao das florestas tropicais, posicionando-se
como referéncia em solucdes baseadas na natureza.

Por fim, a conferéncia oferece um ponto de mobilizacado
para que a sociedade civil e o setor privado se engajem
de maneira mais concreta na transicdo climatica. Trata-
se de um momento oportuno para criar conexodes,
compromissos e agdes estruturadas em prol da
sustentabilidade no territério brasileiro.
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Quais sao os principais temas discutidos na conferéncia?

Um dos temas mais relevantes da COP30 sera a apresentagao da segunda rodada
de metas climaticas nacionais, conhecidas como NDCs (Contribuicdes Nacionalmente
Determinadas). Essas metas sdo compromissos assumidos pelos paises para reduzir
suas emissoes de gases de efeito estufa e se adaptar aos efeitos das mudancas
climaticas, em conformidade com o Acordo de Paris. Na COP30, os paises deverao
apresentar planos mais ambiciosos e detalhados, com metas alinhadas a limitacao
do aquecimento global a 1,5°C. Esse momento é considerado um marco dentro do
ciclo de cinco anos estabelecido pelo acordo e sera crucial para medir o progresso
coletivo rumo a neutralidade de carbono.

Além das NDCs, a conferéncia devera avancar em temas estruturantes como

o financiamento climatico, incluindo o fundo de perdas e danos para paises
vulneraveis. A expectativa é que a COP30 seja um momento decisivo para fechar
acordos e destravar mecanismos financeiros que permitam a implementagao das
metas. Entretanto, essa frente tem se mostrado desafiadora nos ultimos congressos.

Na opinidao de Annelise Vendramini, coordenadora do programa Financas
Sustentaveis do Centro de Estudos em Sustentabilidade da Fundacao Getulio Vargas
(FGV), para a CNN Brasil, “o resultado final das negociacdes é sempre muito inferior
ao que é necessario objetivamente para se resolver esse problema”. A especialista se
refere ao acordo final das partes, realizado na COP29, que chegou ao valor de US$
300 bilhGes anuais até 2035 devido pelas nacdes desenvolvidas para as mais pobres
lidarem com os impactos das mudangas climaticas. Valor esse que ficou abaixo do
montante suficiente de US$ 1,3 trilhdo estabelecido pelos economistas da ONU.

A regulamentacao do mercado global de carbono, especialmente o artigo 6°
do Acordo de Paris, que ainda carece de regras claras e consenso politico, deve ser
outro assunto bastante explorado na edigao deste ano. Assim como, a transicao
energética, com foco na substituicdo progressiva dos combustiveis fésseis por
fontes renovaveis e o papel das florestas tropicais como solugdo climatica, com
destaque para a Amazonia, sede do evento. A justica climatica, por sua vez,
ganhara espaco na pauta, chamando atencao para os impactos desiguais da crise
climatica e para a necessidade de incluir povos indigenas, comunidades tradicionais
e populacdes vulneraveis no centro das decisdes.

Finalmente, a COP30 serd uma oportunidade para
fortalecer o papel do Sul Global na governancga climatica
internacional. Com paises como Brasil, india, Indonésia e
Africa do Sul ocupando posicdes de lideranca em féruns

multilaterais, a conferéncia pode consolidar um novo
equilibrio geopolitico na agenda ambiental global.
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CONSIDERACOES FINAIS

Em um cenario de alta visibilidade e expectativas crescentes, decisdes
estratégicas ndo podem mais ser tomadas no escuro.

A COP30 trara consigo pressdes, riscos e uma intensa disputa por narrativas, mas
também abrird espago para quem estiver preparado para ler os sinais certos, no
tempo certo. E nesse ponto que os dados se tornam aliados essenciais: ajudam a
entender o ambiente, antecipar movimentagdes e construir posicionamentos legitimos.

Esse momento representa uma oportunidade rara de influenciar, de liderar e de
se posicionar com propdsito e responsabilidade. Para isso, é preciso escuta ativa,
clareza estratégica e coragem para agir com consisténcia.

Este estudo é um convite a antecipacdo. Porque quem entende o que esta sendo dito
agora chega mais preparado para o que ainda vira.
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,SOBRE NOS

Este estudo é fruto da colaboracé&o entre parceiros que integram dados,
reputacdo e comunicacao para apoiar marcas, empresas e instituicées no
desafio de se posicionar de forma estratégica e legitima diante da COP30.
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AND, ALL - Reputacao e Influéncia

Com mais de 30 anos de experiéncia, a AND, ALL é referéncia em gestdo de
reputacdo, assuntos sensiveis e influéncia estratégica. Herdeira do legado da
Andreoli, combina expertise em comunicagdo corporativa com solugdes em ESG,
storytelling, marketing de influéncia e data strategy. Atua com empresas no Brasil

e no exterior, integrando inteligéncia de riscos, contelddo multiformato, relaces
com a imprensa e acdes de posicionamento de executivos. Da estratégia a ativagao,
entrega campanhas completas com foco em reputacdo e impacto. @

POLIS Consulting

Polis Consulting — Digital Marketing Intelligence

Ha mais de 10 anos, a Polis oferece solugdes tecnoldgicas em inteligéncia

digital, com foco em social listening, analise de dados, performance de marca e
benchmarking de mercado. Atua como consultoria e integradora de ferramentas
lideres globais (como Brandwatch, Socialinsider, Hootsuite, Nebula Social e All Ears)
auxiliando marcas e agéncias a tomar decisGes com base em dados qualificados.
Para este estudo, conduziu a coleta e a analise de mais de 376 mil mengoes
espontaneas sobre a COP30, traduzindo volume em insight estratégico. @

P&R Comunicacao Estratégica

A P&R Comunicacdo Estratégica é especializada em comunicacdo integrada,
reputacdo e sustentabilidade. Atua com planejamento estratégico, producao de
conteudo multiformato, treinamentos de porta-voz e relacionamento com imprensa
e stakeholders. Tem forte expertise em comunicagcdo de sustentabilidade, com
projetos implantados em empresas de diversos setores. Para este estudo, liderou a
organizagdo editorial e o alinhamento narrativo, conectando inteligéncia técnica a
clareza comunicacional.

Em parceria com: % Gég POLIS Consulting



TERMOMETRO
DAS REDES: _
COP30 AMAZONIA

Uma analise sobre a COP30 a partir da
repercussdo em ambiente digital

COP 30
BRASIL

AMAZONIA

BELEM 2025

AND;ALL enverceiacom % POLIS Consulting



